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ชื่อโครงการ  :  โครงการสร้างตราสินค้าข้าวหอมมะลิแท้  วงเงิน  :  2,000,000  บาท
หน่วยดำเนินการ  :  สำนักงานพาณิชย์จังหวัดร้อยเอ็ด  ขอนแก่น  มหาสารคาม  และกาฬสินธุ์
ผู้รับผิดชอบ  :  นายคำนวณ   สุวรรณดี

ตำแหน่ง  :  พาณิชย์จังหวัดร้อยเอ็ด


หมายเลขโทรศัพท์ :  0-4351-1735
..............................................

(1)  หลักการและเหตุผล


(1.1)  ที่มา  :  จังหวัดร้อยเอ็ด  ขอนแก่น  มหาสารคาม  และกาฬสินธุ์เป็นจังหวัดที่ประชาชนส่วนใหญ่ประกอบอาชีพทางด้านเกษตรกรรม สามารถผลิตสินค้าทางการเกษตร  โดยเฉพาะข้าวหอมมะลิ เพื่อเป็นการสนับสนุนและส่งเสริมด้านการตลาด  เพื่อให้ข้าวหอมมะลิ เป็นที่ต้องการของตลาดทั้งในและต่างประเทศ  ให้ผู้บริโภคเกิดความเชื่อถือต่อคุณภาพ  จึงต้องมีการประชาสัมพันธ์ข้าวหอมมะลิ  ให้กับผู้บริโภคทั้งในและต่างประเทศได้ทราบ  ถึงลักษณะความหอม  อ่อนนุ่มเฉพาะตัวของข้าวหอมมะลิ ทั้งยังเป็นการสร้างความเชื่อถือเชื่อมั่นในคุณภาพข้าวหอมมะลิ  อันจะเป็นผลให้เกิดมูลค่าของข้าวหอมมะลิ
ซึ่งจะยกระดับตลาดข้าวหอมมะลิให้สูงขึ้น


(1.2) สภาพปัญหา/ความต้องการ  ประชาชนใน  4  จังหวัด  ได้แก่  ร้อยเอ็ด  ขอนแก่น  มหาสารคาม  และกาฬสินธุ์  ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพทางด้านเกษตรกรรม  สามารถผลิตสินค้าทางการเกษตร  โดยเฉพาะข้าวหอมมะลิในแต่ละปีเป็นจำนวนมาก  ซึ่งมักจะประสบปัญหาภาวะราคาผลผลิตที่ตกต่ำ  ในขณะที่ภาครัฐได้ให้ความช่วยเหลือแล้ว  แต่ปัญหาก็ยังเกิดขึ้นอยู่เสมอ  ควรขยายโอกาสด้านการตลาด 
เพื่อเชื่อมโยงการกระจายผลผลิตข้าวหอมมะลิ  เพื่อสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชนต่อไป  



(1.3) ความเร่งด่วน  สร้างตราสินค้าให้เป็นที่รู้จัก  เพื่อเป็นการเพิ่มมูลค่าการจำหน่าย
ข้าวหอมมะลิ


(2) ข้อมูลทั่วไปของโครงการ


(2.1) วัตถุประสงค์ของโครงการ  

1. เพื่อสร้างการรับรู้และจดจำ  พร้อมทั้งสร้างจุดเด่นจากตราสินค้า  (Brand)  ให้อันจะ
เป็นการเพิ่มมูลค่าข้าวหอมมะลิให้สูงขึ้น  
2. เพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ข้าวหอมมะลิให้มีชื่อเสียง  อันเป็นการเพิ่มมูลค่าสินค้า  
และสนับสนุนการเพิ่มรายได้  ลดรายจ่าย  และขยายโอกาสให้แก่เกษตรกรและกลุ่มผู้ผลิตในชุมชน


(2.2) ความสอดคล้องกับแผนพัฒนากลุ่มจังหวัด
               
 
ประเด็นยุทธศาสตร์ (กลยุทธ์) :  



(  ยุทธศาสตร์ที่ 1 : เพิ่มประสิทธิภาพการตลาด  (กลยุทธ์ :พัฒนาด้านการตลาดภายในประเทศและต่างประเทศ)



(2.3)  ลักษณะโครงการ

( การพัฒนาด้านเศรษฐกิจ   (
การพัฒนาด้านสังคม   (  ด้านการบริหารจัดการ

( การบริหารจัดการด้านทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม   (  ด้านการรักษาความมั่นคงและความสงบ


(2.4) สถานภาพของโครงการ

( โครงการเดิม                   (  โครงการใหม่


(2.5) ประเภทของโครงการ

(  พัฒนา

       (   ดำเนินการปกติ


(2.6)  ระยะเวลาดำเนินโครงการ        1     ปี  เริ่มต้นปี   2553   สิ้นสุดปี   2553       


(2.7)  สถานที่ดำเนินโครงการ  :  จังหวัดร้อยเอ็ด  ขอนแก่น  มหาสารคาม  และกาฬสินธุ์

(3)  กลุ่มเป้าหมาย  และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย


(3.1)  กลุ่มเป้าหมาย  :  เกษตรกรผู้ปลูกข้าวหอมมะลิ ในจังหวัดร้อยเอ็ด  ขอนแก่น  มหาสารคาม  และกาฬสินธุ์


(3.2)  ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  :  ผู้ผลิตข้าวหอมมะลิและผู้ประกอบการโรงสี ในจังหวัดร้อยเอ็ด  ขอนแก่น  มหาสารคาม  และกาฬสินธุ์

(4) เป้าหมาย  ผลลัพธ์  และผลกระทบโครงการ


(4.1)  เป้าหมายโครงการ
	ตัวชี้วัด
	หน่วยนับ
	ปี2552
แผน
(ผล)*
	ปี 2553
แผน
	ปี 2554
แผน
	ปี 2555
แผน
	ปี 2556
แผน

	- มีตราสินค้าข้าวหอมมะลิ
	ตรา
	
	4
	
	
	


(4.2)  ผลลัพธ์  :  เกษตรกรมีรายได้เพิ่มขึ้น    มีตราสินค้า  เป็นเอกลักษณ์ที่โดดเด่น
ของข้าวหอมมะลิฯ  เป็นที่รู้จักและสร้างความเชื่อมั่นให้กับ  ผู้บริโภคมากยิ่งขึ้น สร้างโอกาสทางการค้า
มากขึ้น จากการประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์


(4.3) ผลกระทบ  :



เชิงบวก  :  1. เกิดการกระตุ้นเศรษฐกิจ  จากการกระจายรายได้ของเกษตรกร  



    2. ผู้บริโภคสามารถจดจำคุณลักษณะและเลือกซื้อข้าวหอมมะลิฯ ได้สะดวก


เชิงลบ    :  ไม่มี

(5)  แนวทางการดำเนินงาน


(5.1) สร้างตราสินค้า  (Brand)  ของข้าวหอมมะลิฯ  ให้เป็นที่รู้จัก 
(5.3) ดำเนินการประชาสัมพันธ์  โดยการประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์  และตราสินค้า
ข้าวหอมมะลิฯ  

(6)  วิธีดำเนินการ      (  ดำเนินการเอง            (  จ้างเหมา

(7)  วงเงินของโครงการ
	ปีงบประมาณ
	เงินงบประมาณ
	เงินนอกงบประมาณ
	รวม

	2552
2553
	-
2,000,000
	
	2,000,000

	2554
	
	
	

	2555
	
	
	

	2556
	
	
	

	รวมทั้งสิ้น
	2,000,000
	
	2,000,000



(8)  รายละเอียดวงเงินของโครงการ  ปีงบประมาณ  พ.ศ.2553










หน่วย  :  บาท
	รายการ
	งบประมาณ
	เงินนอก งปม.

	รวมทั้งสิ้น
	2,000,000
	-

	1. กิจกรรมอบรมให้ความรู้เกี่ยวกับความสำคัญของตราสินค้า (Brand) 
ให้กับเกษตรกร  ผู้ประกอบการโรงสี  และผู้สนใจทั่วไป  ( 4 จังหวัด)
งบดำเนินงาน
- ค่าตอบแทน
         - ค่าตอบแทนวิทยากร
- ค่าใช้สอย
	142,000
40,000
	

	 - ค่าใช้สอย
         - ค่าอาหารผู้เข้าอบรม  คนละ  80  บาท
         - ค่าอาหารว่างและเครื่องดื่มผู้เข้าอบรม  คนละ  25  บาท
         - ค่าใช้จ่ายในการจัดสถานที่
	32,000
10,000
20,000
	

	 - ค่าวัสดุ
         - ค่าเอกสารและอุปกรณ์ในการอบรม
	40,000

	

	2. กิจกรรมดำเนินการประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์และตราสินค้า  (Brand)  ข้าวหอมมะลิ  (  4  จังหวัด) 
งบดำเนินงาน
	1,858,000
	

	 - ค่าใช้สอย
         - จัดทำตราสัญลักษณ์า  (Brand)  ข้าวหอมมะลิทุ่งกุลาร้องไห้ฯ  โดยการประกวดออกแบบ

         - ค่าโฆษณาตราสินค้าข้าวหอมมะลิฯ  โดยการเช่า/จัดทำป้าย
คัตเอาท์ 
         - ค่าใช้จ่ายในการจัดซื้อข้าวหอมมะลิฯ ตัวอย่างเพื่อประชาสัมพันธ์
	658,000
800,000
320,000
	

	 - ค่าวัสดุ
         - ค่าจัดทำแผ่นพับโฆษณา  สินค้าข้าวหอมมะลิฯ  
	80,000
	



(9) ความพร้อมของโครงการ
(9.1) พื้นที่ดำเนินโครงการ
(   ดำเนินการได้ทันที  หมายถึง  ได้ศึกษาความเหมาะสมและกำหนดพื้นที่ดำเนินการหรือ
ได้รับอนุญาตตามกฎหมายแล้ว  และสามารถดำเนินการได้ทันที
(  อยู่ในระหว่างเตรียมการ  หมายถึง  ได้ศึกษาความเหมาะสมและกำหนดพื้นที่ดำเนินการแล้ว  
       อยู่ในระหว่างจัดเตรียมพื้นที่  หรือกำลังแก้ไขปัญหา/อุปสรรคต่างๆ  หรือเตรียมการขอ
        อนุญาตตามกฎหมาย
(  อยู่ในระหว่างศึกษาความเหมาะสม  และคัดเลือกพื้นที่ดำเนินการ

(9.2)  แบบรูปรายการ/แผนการปฏิบัติงาน

(  มี  และสมบูรณ์    สำนักงานพาณิชย์จังหวัดร้อยเอ็ด

(  มี  แต่ยังไม่สมบูรณ์  

(  ไม่มี

(9.3)  ความพร้อมของบุคลากร  เครื่องมือ  และเทคนิคการดำเนินการ


((  บุคลากรมีประสบการณ์
(  ทั้งหมด    (  บางส่วน  (  ไม่มีประสบการณ์


      (    เครื่องมือดำเนินการ     
 
(  มีพร้อมดำเนินการได้ทันที





       

(  มีบางส่วนและต้องจัดหาเพิ่มเติม





       

( ไม่มี  ต้องจัดหาเพิ่มเติม   
           (   เทคนิคในการบริหารจัดการ

(  มีประสบการณ์สูง





(  มีประสบการณ์ปานกลาง





(  ไม่มีประสบการณ์

(10)  วิธีการบริหารจัดการหรือการดูแลบำรุงรักษา  เมื่อโครงการแล้วเสร็จ  เพื่อให้เกิดความยั่งยืนของโครงการ

มีการดำเนินงานต่อในทุกๆปี   สำรวจความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์ข้าวหอมมะลิฯ 
เพื่อแก้ไขสิ่งบกพร่องและนำไปสู่ผลิตภัณฑ์ข้าวหอมมะลิฯ ที่มีคุณภาพ  รวมทั้งพัฒนาศักยภาพผู้ผลิต  เพื่อให้ได้ผลผลิตที่มีคุณภาพ  เพื่อก้าวสู่สากลต่อไป  อันจะส่งผลให้เกษตรกรผู้ผลิตมีรายได้เพิ่มขึ้น  
มีความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น  อย่างยั่งยืนในทุกระดับ 

(11)  ปัญหา  อุปสรรคและข้อจำกัด
(11.1)  เกษตรกรไม่ตระหนักถึงความสำคัญของการพัฒนาศักยภาพด้านการตลาด  


(11.2)  การประชาสัมพันธ์ที่อาจมีข้อจำกัดของพื้นที่

(12)  แนวทางแก้ไข


(12.1)  ทำความเข้าใจกับเกษตรกร  เพื่อให้ทราบความสำคัญของการพัฒนาศักยภาพด้านการตลาด  ซึ่งจะเป็นผลดีต่อเกษตรกร


(12.2)  ขอความร่วมมือจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในพื้นที่ในการประชาสัมพันธ์โครงการ
ร้อยเอ็ด : โครงการ9



